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Trender og
prioriteringer 
nasjonalt innen
kulturhusdrift   



Norske kulturhus  er

interesseorganisasjon for

konsert - og kulturhus med

kommunal tilknytning



Vi representerer 137 medlemmer 

med tilsammen 15 millioner

besøkende årlig

Vi arbeider for å bedre rammebetingelsene 

for kulturhusene i Norge



Medlemmer 

Våre medlemmer er konsert - og kulturhus 

over hele landet med kommunal tilknytning

 Norske og utenlandske leverandører med kunder

 i Norge kan også bli leverandørmedlem



Vi har medlemmer

over hele landet.

Fra Lindesnes 

til Longyearbyen.



















Musikk- og scenekunst nærmer seg

“normalåret 2019”

Musikk=2023





Scenekunst 2023: 963 051
Scenekunst 2019: 957 144

Musikk 2023: 1 470 699 
Musikk 2019: 1 517 937

Kurs og konferanser 2023: 628 486
Kurs og konferanser 2019: 865 147







Tydelig tendens 2022: Endrede kjøpsvaner 

Tydelig tendens 2023: Strekk i laget 

Tydelig tendens 2024: Besøk er ikke nok…
 
Vi drister oss til et blikk i «krystallkula» 

Avslutter med et farevarsel…



TYDELIG TENDENS 2022

 



Endret kjøpsmønster

 

Figuren viser totalsalg gjennom 2022 hos et kulturhus i Norge



Figuren viser salgsmønsteret for en kommersiell forestilling.

Figuren viser typisk salgsmønster for en lokal forestilling.
Merk stor interesse ved publisering av arrangement.



Alltid unntak fra regelen: Et eksempel fra et kulturhus som
viser salgsmønsteret for en amatørteater forestilling, der alle
også venter helt frem til spilledato med å kjøpe billett. 



TYDELIG TENDENS 2023

 



Strekk i laget

Statistikken «kamuflerer» de enorme skillene
De store arrangørene, med størst saler i nærhetene
av store byer gjør det godt 
Mindre kulturhus, med små saler, som ligger mer
grisgrendt til opplever det som ekstremt utfordrende
å få innhold til huset – og publikum
Dette er ikke nytt i seg selv, men vi ser at tendensen
har forsterket seg etter pandemien 



TYDELIG TENDENS 2024

 



Besøk er ikke nok…
Livemarkedet er oppe og stå igjen 
Aktiviteten er tilbake 
Publikum er tilbake 
Økonomien går ikke rundt…



ET BLIKK I
KRYSTALLKULA 
 



Publikum reiser seg fra sofaen hvis de vil,
men venter til helt opp mot
arrangementstart

Unntaket er «de store opplevelsene», og det
helt lokale, der opplever arrangørene
«gammelt kjøpsmønster» 

Aktivitet avler besøk



FAREVARSEL:
konsekvenser på lang
sikt (og dessverre
også i dag…)

 



«Krympflasjon» 

Mangfoldet forsvinner

Hvem skal ta ansvar for å gi et tilbud til de
publikumsgruppene som ikke «lønner seg» (på
kort sikt)? 

Situasjonen «nord for Olavshallen»



Norske kulturhus 


